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一、教材基本信息

教材名称 市场营销基础（第三版） 适用学制 3 年

课程名称 市场营销 课程性质 专业基础课程

专业代码及
名称

730704 网络营销
编写人员

数
10 人

著作权所有
者

罗绍明
教学实践
起始时间

2010 年

申报形式 ☑单册 □全套
内含分册

数
1

（分册）册次 书号 版次 出版时间 初版时间 印数
同版发

行量

市场营销基础
978-7-0
3-0634
45-0

第 3 版

第 24 次
2021.02 2010.04 12600 11730

对应领域

（可多选）

战略性新兴产业 先进制造业

现代农业 现代服务业

其他 （请注明）

教材特色

（可多

选）

新型活页式、工作手册式教材

职业教育国家在线精品课程配套教材

特殊职业教育教材

“职教出海”项目教材（含双语）

“本土化”改造国外优质专业课教材

文物保护类教材

非遗传承领域教材

其他 （请注明）

教
材
曾
获
奖
励
情
况

获 奖

时 间

获 奖

种 类

获 奖

等 级

授 奖

部 门

2023年

6月

“十四五”职业教

育国家规划教材
国家级 教育部办公厅

获得首届教

材奖情况

□是 ☑ 否 获得首届全国教材奖全国优秀教材

（职业教育与继续教育类）
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二、教材简介

1.教材简介（800 字以内）

（1）编写理念

教材紧紧围绕“培养什么人、怎样培养人、为谁培养人”这一教育根本问

题，以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，在市场营销概述、市场营

销环境、产品策略、促销策略等章节以知识拓展的方式融入党的二十大精神的

内容（如下图所示），落实立德树人根本任务。遵循技术技能人才成长规律、

职业教育教材建设规律和教育教学规律，采用“情商+智商”双线教育教学编

写模式，以学生为主体，创新性地构建系统的市场营销技能知识体系、思政教

育体系和技能训练体系，将知识学习、能力培养与素质提升融为一体，以营销

技能训练方式实现做中学和做中教，有效提升学生营销岗位职业能力的培养。

（2）编写团队

教材主编在教学一线工作 20 多年，长期负责学校财经商贸专业建设，具

有较丰富的教学经验，主编过市场营销基础第三版、财务会计第三版等 2 本“十

四五”职业教育国家规划教材，具备丰富的教材编写经验。编写团队 10 人，

有中职学校高级教师，有高职院校的高级教师，还有应用型本科院校的副教授，

更有广东宝奥现代物流投资有限公司、江西东万晟实业有限公司等一线企业高
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级营销人员深度参与，为教材编写提供实践案例和编写建议，保证教材的编写

质量。

（3）配套资源情况

构建纸质教材和数字资源双载体，围绕课堂教学，着眼信息化，积极补充、

更新和延伸教辅资料，建设数字化资源，如市场营销的概念、现代营销观念、

市场定位的概念、体验营销的概念等微课视频，京东集团社会责任之路、格兰

仕绿色回收废旧家电、奇瑞 QQ的文化营销等营销案例以及每章的知识小结等

二维码资源，以适应现代职业教育的需求。

（4）信息技术使用

在教材现有内容的基础上，采用二维码形式建设有丰富的数字化资源，如

微课视频、营销案例等，将课堂延伸到课外，学生扫描二维码（如下微课二维

码），可实现随学随取，高效学习。以采用二维码形式进行本章小结，帮助学

生梳理知识脉落，巩固其学习效果。另外，在教材内容中提出人工智能方式的

应用：企业可以借助人工智能工具（AI）制订企业市场营销方案。

2.教材设计思路与内容编排（1000 字以内）

（1）教材结构

教材采用模块化与分栏式编写体例，围绕营销职业岗位，以营销行业技术

和职业资格标准为抓手，采用“情商+智商”双线教育教学模式，以职业素养

案例引领章节，以 EQ寄语总结章节，构建大思政教育体系，落实党的二十大
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精神，有效推进课程思政。依据市场营销的操作流程编排章节顺序，创新性地

构建系统的市场营销技能知识体系、思政教育体系和技能训练体系（如下结构

导图），形成三位一体的体系结构，将新质生产力、文化营销等相关内容以知

识拓展形式融入知识体系，每个技能训练项目均设计有清晰的指导性训练流

程，突出技能训练内容的可操作性和目标实现性，实现知识学习、能力培养与

素质提升融为一体。
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（2）内容编排

本着“实用、适用和够用”的原则，紧密对接中职网络营销专业教学标准，

根据市场营销的运作流程，设计和编排 10 章的知识，包括市场营销概述、市

场调查设计、市场营销环境、市场细分与定位决策、市场营销战略与计划、产

品策略、价格策略、渠道策略、促销策略、服务营销策略等。设计有典型营销

案例、市场调查问卷、产品促销策划方案搜索等技能实训项目，突出课程的实

操性和实用性。

内容排列由简到繁，由易到难，梯度明晰，序化适当，符合中职学生认知

规律，适合中职学生认知过程，凸显教材的系统性、针对性、实践性、应用性

和先进性。采用案例教学与项目教学方法，对每一个重要知识点都配套有贴近

当前市场营销现象、时效性与实用性强的典型案例，以方便教师教学和学生学

习。

（3）版式设计

版式设计循序渐进、层次分明、简洁明了，便于文本的可读性和易读性，

提升教材的视觉吸引力，增强学习体验，使学生更容易理解和记忆知识点。知

识合理布局，对于复杂的的理论知识，如消费者购买行为类型、市场营销需求

管理方法、产品定价目标等，通过图表的形式进行描述，SWOT 分析、消费

者购买行为模式、多因素投资组合矩阵、产品生命周期等，通过图形的形式（如

下图所示）进行设计，使抽象概念具象化，提升学生对知识的认知。
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3.教材特色与创新（1000 字以内）

（1）教材特色

1）以立德树人为根本。以习近平新时代中国特色社会主义思想为指导，

在市场营销概述、市场营销环境、产品策略、促销策略等章节均融入党的二十

大精神的内容，落实立德树人根本任务。在市场营销意识部分融入诚信意识、

社会责任意识等知识，并以知识拓展的形式嵌入社会主义核心价值观的内容，

把培育和践行社会主义核心价值观活动贯穿教育教学全过程。

2）以营销职业素养为基础。教材设计 EQ（情商）导引和 EQ寄语两个模

块，以职业素养案例引领章节，以 EQ 寄语总结章节，强调培养学生以德为本、

诚实守信的诚信精神，脚踏实地、认真负责的敬业精神，与时俱进、积极进取

的创新精神，构建大思政教育体系，全部贯彻落实课程思政的教育理念。

3）以岗位技能培养为核心。教材采用“情商+智商”双线教育教学模式，

强化营销岗位技能培养，依据市场营销的操作流程编排章节顺序，创新性地构

建系统的营销实训教学体系，包括有典型营销案例、市场调查问卷、产品促销

策划方案搜索等，以营销技能训练方式实现做中学和做中教，有效提升学生营

销岗位职业能力的培养。突出案例教学方法，对每一个重要的知识点都配有一

个典型的营销案例，如““海信与西门子的商标抢注纠纷”“小米 MIUI 口碑营

销的关键点”“三筒洗衣机——一个创新成功的案例”等，培养学生综合应用

市场营销的知识分析和解释现实营销现象的能力。

（2）创新设计

1）构建大思政教育体系。教材采用“情商+智商”双线教育教学模式，以

职业素养案例引领章节，以 EQ寄语总结章节（如下图所示），构建大思政教
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育体系，有效开展课程思政教育。

2）知识学习、能力培养与素质提升融为一体。该教材从市场调查开始组

织设计，依据调查数据分析结果开展营销环境分析；根据环境分析结果，结合

企业实际确定产品市场定位；在明确产品定位后，进行企业营销战略和营销策

略的制订实施，形成完整的企业市场营销操作流程。依据市场营销的操作流程

编排章节顺序，创新性地构建系统的市场营销技能知识体系、思政教育体系和

技能训练体系，实现知识学习、能力培养与素质提升融为一体。

4.教材实践应用及推广效果（1000 字以内）

（1）具有突出的推广应用价值和社会效益。

该教材至今已出版发行到第三版。该教材第一版《市场营销基础》（ISBN：

978-7-03-027146-4）于 2010 年 4 月、《市场营销基础(第二版)》（ISBN：

978-7-03-042948-3）于 2015 年 1 月、《市场营销基础（第三版）》（ISBN：

978-7-03-063445-0）于 2021 年 2月由科学出版社公开出版发行。到目前为止，
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该教材3个版次已印刷24次，累计印刷册数64300册；第三版累计印数达12600

册，累计发行量达 11730 册，具有较大受益面和突出的推广应用价值，取得了

良好的社会效益。

（2）教材销售覆盖广，受益面大。

教材销售覆盖福建、陕西、广东、北京、辽宁、新疆、天津、云南、河北、

河南、湖北等省（自治区、直辖市），使用院校包括有东莞市商业学校、东莞

理工学校、河源市职业技术学校、惠州城市职业学院、汕头技师学院、广州轻

工职业学校、北京市商业学校、福建信息职业技术学院、西安职业技术学院、

佛山市南海区信息技术学校、天津市劳动保护学校、乌鲁木齐市职业中等专业

学校等。

（3）使用学校反馈效果良好。

东莞市商业学校、东莞理工学校、河源市职业技术学校、惠州城市职业学

院等使用院校反馈信息，该教材目标定位准确，以学生为主体，注重做中学、

做中教，课程思政贯穿教育教学全过程，符合职业学校学生的认知规律，适合

职业学校学生认知过程，有效落实立德树人根本任务。

（4）行业企业反映符合营销行业人才需求。

杏遇数字科技（广东）有限公司、东莞华海通信技术有限公司、荔峰科技

（广州）有限公司、惠州市绿能量农业投资有限公司等行业企业明确表示该教

材符合市场营销行业高素质技能人才需求，与行业企业深度融合，教材内容有

机融入行业企业岗位要求，体现职业教育特色，符合市场营销技能人才成长规

律。
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六、初评推荐意见

初评
专家组

意见

（说明：各省级教育行政部门、行指委、国开、自考办组织初评，在本栏目说明评

审程序、专家组初评意见和推荐理由，由专家组组长签字；省级教育行政部门此处

不需盖章，行指委、国开、自考办需加盖相应单位公章。）

初评专家组组长签字：

（行指委/国开/自考办公章）

年 月 日

省级
党委
宣传
部门
意见

签字人：

（单位公章）

年 月 日

省级
教育
行政
部门
意见

签字人：

（单位公章）

年 月 日
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七、国家评审意见

评审

专家组

意见

评审专家组组长签字：

年 月 日

评审

委员会

意见

评审委员会主任签字：

年 月 日

全国教

材建设

奖评选

工作领

导小组

审定意

见

评选工作领导小组组长签字：

年 月 日
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八、附录

附 1：教材电子版（在申报推荐系统上提交）

附 2：教材编写/编辑人员政治审查表

附 3：教材教学应用及效果证明

附 4：教材编校质量自查情况表

附 5：申报教材著作权归属证明材料

附 6：教材获奖证明

附 7：行业企业审读意见
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附 1

教材电子版
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附 2
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29



30



31



32



33



34



35



36



37
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附 3 教材使用效果证明
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44



45



46
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附 4
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附 5

申报教材著作权归属证明材料
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附 6

教材获奖证明

教育部办公厅关于公布首批“十四五”职业教育国家规划教材书目的通知

教职成厅函〔2023〕19 号

各省、自治区、直辖市教育厅（教委），新疆生产建设兵团教育局，部属各高等学校，有关直属单位：

为落实党中央、国务院关于教材建设的决策部署和新修订的职业教育法，根据《“十四五”职业教

育规划教材建设实施方案》和《教育部办公厅关于组织开展“十四五”首批职业教育国家规划教材遴

选工作的通知》要求，经有关单位申报、形式审查、专家评审、专项审核、专家复核、面向社会公示

等程序，共确定 7251 种教材入选首批“十四五”职业教育国家规划教材（以下简称“十四五”国规

教材），涵盖全部 19 个专业大类、1382 个专业。现对入选教材予以公布（见附件 1，其中 314 种首届

全国教材建设奖职业教育类获奖教材和 44 种 127 册立项建设的中职七门公共基础课程教材名单不再

重复公布），并就有关事项通知如下。

一、落实要求，抓好教材选用。各省级教育行政部门要严格落实《职业院校教材管理办法》，加强

对本地区职业院校教材选用使用工作的管理。各职业院校要按有关规定落实教材选用要求，优先选用

“十四五”国规教材，确保优质教材进课堂，并做好教材选用备案工作。

二、明确要求，规范标识使用。有关出版单位须按照要求规范使用“十四五”国规教材专用标识

（见附件 2）。严禁未入选的教材擅自使用“十四五”国规教材专用标识，或使用可能误导教材选用的

相似标识及表述，如使用造型、颜色高度相似的标识，标注主体或范围不明确的“规划教材”“示范教
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材”等字样，或擅自标注“全国”“国家”等字样。

三、紧跟产业，及时修订更新。各教材编写单位、主编和出版单位要根据经济社会和产业升级新

动态，及时吸收新技术、新工艺、新标准，对入选的首批“十四五”国规教材内容进行动态更新完善，

并不断丰富相应数字化教学资源。教材修订更新要严格按国规教材评审要求做好内容审核把关，及时

向教育部职业教育与成人教育司或其委托的单位报送教材修订情况报告，切实做好“十四五”国规教

材的修订备案工作。

四、示范引领，巩固建设成效。各省级教育行政部门、行业（教育）指导委员会、职业院校和有

关出版单位要以本次“十四五”国规教材公布为契机，积极发挥优质教材的示范引领作用，强化职业

教育新形态、数字化等教材开发建设力度，加快推进省级规划教材建设。

附件：1.首批“十四五”职业教育国家规划教材书目

2.“十四五”职业教育国家规划教材标识及使用要求

教育部办公厅

2023 年 6 月 19 日

附件：1.首批“十四五”职业教育国家规划教材书目
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附 7
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